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La imatge [Coberteria Frankie] 
Quina és la relació entre un joc de coberts i un hotel a l’espai? 

 
Per començar, la relació és una companyia 

1. LA COMPANYIA 
ÉS 

UNA ESTRATÈGIA 
Agència: la producció [Disseny particular] 

Lab: la proposta [Visió global] 
 

PER FER 
Producte 

Experiències 
 

Producte [Coberteria Frankie] 
Inventar només quan és necessari 

Observar qualitats excel·lents 
Capacitat de síntesi 

NO SÓN CREADORS EL QUE NECESSITEM 
 

Experiències [Chic&Basic Born] 
Incitar a la interactivitat 

Suggerir noves formes de relacionar-se 
Redescobrir les qualitat de la teva parella 

CANVIAR EL COLOR DE LA VIDA 
 

La companyia queda definida per una estratègia doble [LAB+AGÈNCIA] amb un objectiu dual [PRODUCTE 
+ EXPERIÈNCIA] 
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2. EL SALT 
[Galactic Suite Ltd.] 

Des del Lab es llança la proposta d’un hotel a l’espai. S’hi aplica la mateixa estratègia de proposar 
experiències i productes, però la dimensió del projecte fa que el producte demani l’associació amb 

companyies i fonts de finançament d’un ordre completament diferent. 
 

una estratègia doble [LAB+AGÈNCIA] amb un objectiu dual [PRODUCTE + EXPERIÈNCIA] 
 

PRODUCTE: HOTEL A L’ESPAI 
 

EXPERIÈNCIA: L’HOME SURT DEL SEU ÀMBIT NATURAL 
[ingravidesa, nova percepció de la Terra, home davant l’univers] 

 
ALIANCES ESTRATÈGIQUES PER A FER REALITAT EL PRODUCTE-HOTEL A L’ESPAI: 

TECNOLOGIA+PODER+FINANÇAMENT 
 

Companyies líders indústria aeroespacial: tecnologia 
Implicacions d’àmbit normatiu internacional: poder 

Grans recursos econòmics: finançament 
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3. LA OPORTUNITAT 
Turisme com a força motriu de la indústria aeroespacial 
Indústria aeroespacial com a la indústria del s.XXI 

 
 

L’ACCIÓ NECESSÀRIA 
Superar el confinament del sector aeroespacial a les agències estatals per a obrir la porta al sector privat o 

concertat. 
 

Encara no estan establertes les potències de la indústria aeroespacial. 
 

El país 
que doni l’impuls necessari a la indústria aeroespacial dominarà la indústria del s. XXI. 

El grup financer 
que doni l’impuls necessari a la indústria aeroespacial dominarà la indústria del s. XXI. 
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LES PREGUNTES DE LA TAULA RODONA 
¿Hacia dónde creéis que se encamina la movilidad?  
 

1. La Movilidad se convertirá en una experiencia 
Maximizar la experiencia. Habrá una movilidad experiencial, es decir unos desplazamientos donde lo 
importante va a ser la experiencia misma vivida en movimiento. Un tipo de turismo en movimiento, por el 
cielo y por el espacio. Galactic Suite ha detectado esta vertiente de la movilidad y la formaliza en la 
visión global del turismo extremo aeroespacial. 
 
2. Qué relación veremos entre movilidad y tiempo? 
Minimizar tiempo: Hacer los desplazamientos cada vez más cortos. En lo global, empezaremos a oir 
conceptos como Point to Point, que es el desplazamiento a grandes distancias interoceánicas a través 
de vuelos suborbitales que tendrán unas pocas bases en cada continente desde las cuales otro tipo de 
transporte aéreo (tipo Very Light Jet acercará al pasajero a su destino final. 
 

(VOLVO)  
(GALACTIC SUITE) 
 
¿Cómo creéis que deberá emprenderse el cambio?  
 
(INGENIA) 
 
   
¿Quién debería participar en el desarrollo de este proceso de cambio?  
 
(ALSTOM) 
(CTAE)  
 
 
¿Cuáles pueden ser las sinergias con el sector espacial?  

1. Turisme com a força motriu de la indústria aeroespacial 
Por otro lado, apostar por el turismo aeroespacial en todos los modos que apunta GalacticSuite, atraerá 
inversiones en infrastructura para ofrecer ese turismo desde una base, Catalunya, con una oferta 
turística de reconocido interés mundial. Al mismo tiempo, el turista aerospacial será, por necesidad (al 
menos al principio) de alto nivel adquisitivo y por lo tanto promover ese turismo  es apostar por un 
turismo de calidad. 

 
2. Indústria aeroespacial com a la indústria del s.XXI 
La alternativa a la industria automovilística. La deslocalización está haciendo estragos en la industria 
automovilística de este país que supone un 8% del PIB español. El sector aeroespacial tiene que 
aprovechar esta restructuración forzosa para crear en Barcelona la industria que promueva la 
investigación y el desarrollo, con la creación de empleo especializado, pero en todos los niveles para 
que incida desde el ingeniero aeronáutico hasta el mecánico de aviones. 

 
(GALACTIC SUITE) 

 


