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alfamun

—m passo el dia seduint”

Aquest arquitecte es un expert a derruir

barreres i edificar F
lmp055|b|es Sense

seu ultim projecte:

Costa que la gent confii en les idees. No ho
diem nosaltres, sind Xavier Claramunt, alma
mater de lestudi d'arquitectura barceloni
Lequip. El plantejament de qualsevol dels
seus productes consta de tres pilars fona-
mentals: la constant reinvencié de la mane-
ra dentendre les coses, la proximitat amb
el client i el seguiment d'una estratégia que
en Xavier anomena propositiva. | qué vol dir
aix0? Proposar, proposar i tornar a proposar
noves idees. Sense complexos

La filosofia d'en Xavier és combinar discipli-
nes per enriquir els projectes. No en va, el
seu despatx treballa a partir de tres linies
principals d'actuacié: el disseny industrial,
I'arquitectura i la joieria.

Després de sorprendre'ns amb la proposta
de I'hotel espacial Galactic Suite [Plaers ni-
mero 35), Xavier Claramunt i el seu equip bai-
xen de |'espai, posen els peus a la terra i ens
presenten les Flamenco Towers, un edifici de
220 metres d'alcada que es convertira en el
més alt de Hangzhou (ciutat al sud de Xan-
gai, la Xina). Les torres, que es comengaran a
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rojectes aparentment
its, sense complexe
i amb voluntat propositiva, ens presenta

construir el setembre, destaquen per serun

de les poques incursions dels arquitectesau- =

toctons a la Xina.
Per qué el nom de Flamenco Towers?
En aquest projecte, treballem conjunta-

ment amb un grup d'inversors asiatics. Per

explicar-los la forma de I'edifiei, vam ter/aixi

amb les mans [en Xavier faunmovimentde

bracos]. Era un gest forca semblant al de
ballar flamenc. Doncs decidit! Flamenco
Towers. Ho van entendre amb facilitat. Sén
dues torres que es miren des de la base |,
a mesura que s'aixequen, giren sobre elles
mateixes. Una acaba mirant cap al riu i I'al-
tra, sobre la ciutat.

T'imagines com podrien ser les torres
Sardana?

[Somriu). La veritat és que no. Les torres
Flamenco formen part d'una estratégia que
es va iniciar ara fa dos anys i mig per instal-
lar-nos a IAsia, basicament a la Xina. El camf
ha estat dur, perqué comengavem de zero;
perd passat aquest temps, l'estratégia co-
menga a quadrar.
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Ja has aprés una mica de xinés?
Jo no. En el fons hi vaig molt poc, un cop
cada mes i mig. Lequip que esta a la Xina
treballa des dels nostres servidors, de ma-
nera que sabem diariament com evolucio-
na el projecte. Tenim un estudi format per
12 xinesos amb una empresa associada.
Per qué vau escollir la Xina?
Més que pensar i repensar, nosaltres ac-
tuem. Es una manera de fer. A l'estudi teni-
em dos nois que estaven mig avorrits i mig
cremats de la feina, fins que un bon dia van
decidir emprendre l'aventura a la Xina. Des
del moment que estas al territori, pots mirar
i observar. Aprens a treballar a la distanciaj,
sobretot, a perdre la por.
M’han advertit que ets I'home anticom-
plexos...
Els complexos només ens frenen. Aixi de
clar i aixi de senzill. Els problemes sén un
gran drama per a la gent. Hi ha un panic
brutal a l'error. Hem de pensar que lerror
ens fa més forts i que els problemes sén
momentanis.
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L'actitud propositiva -basada en fer propos-
tes i més propostes-, aixi com la manca de
complexos, permeten revisar els exercicis
que fem. Si tu intentes arrencar un exercici
sense que res et freni, els resultats sén molt
frescos. En aquest sentit, Ferran Adria n'és
un bon exemple. Ell és un desacomplexat
que fa i desfa sense que la por sinterposi
en el seu cami. Sha de fer, fer i fer sense
que res ens faci por. Jo deixo que la gent
sequivoqui. Part dels nostres equips sén
gent que sha equivocat al llarg de la seva
trajectoria. Al final, sén els que més entre-
nament tenen.

Els vostres projectes, com ara I'hotel es-
pacial Galactic Suite, sén tot un exercici
de futurisme. Es important mirar més en-
lla del present?

Si, sempre. Intentem anar per davant, es-
brinar qué passara. Si les coses no te les
creus, no succeeixen. 'hotel Galactic Sui-
te era una idea escabellada! Perd el sector
aeronautic respecta molt les idees. El pro-
jecte neix i sexplica per donar a conéixer

yYON UN GRAN
NT. Hi ha un panic
e pensar que l'error

s problemes

la companyia i les nostres activitats. Al final
va sortir un grup inversor que volia pagar.
Tenim un equip denginyers industrials tre-
ballant i un grup de management que esta
movent el projecte de viabilitat. Crec que
el més interessant de l'exercici és que hem
donat una visio global respecte al turisme
espacial: des del llangament, lestada i la
preparacio prévia abans dentrar en orbita.
En definitiva, l'experiéncia implica unes va-
cances de sis mesos.

No teniu limits?

Els limits se'ls posa un mateix. Si no hi arri-
bes, no passa res. No cal perdre l'ac-

titud decidida ni l'energia. Hi

ha infinitat de coses que es

queden en el cami, perd
nosaltres  continuem
proposant.

T'atrau la idea de
passar unes vacan-

ces al'espai?

Podria arribar a pen-

sar que és una baja-
nada. El més interes-
sant de la historia és

el fet de sortir del teu
ambit natural i apren-
dre nous coneixements
per dur a terme l'experiéncia.
Aixd forma part de la manera que

tenim d'entendre larquitectura: influir d'algu-
na manera en l'individu. En tots el projectes,
com en el Galactic Suite o 'hotel Chic and
Basic del Born, intentem que el turista acabi
redescobrint-hi alguna cosa dell mateix, en-
cara que sigui d'una manera subtil.
Rebutgeu qualsevol forma ja preconce-
buda. Explica-m’ho.

Comencem des del mdn de les idees i de
les intuicions, després generem el procés
que ens ajudara a determinar el concep-
te i la forma. Rebutgem els prejudicis o les
formes preconcebudes i aixo implica la su-
pressié de tot esquema formal previ. Co-
mencem amb una estratégia que en el cami
es va desenvolupant fins que ella mateixa
pren forma. Per aquesta rad, la nostra com-
panyia no té un estil propi. Quant als con-
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ceptes, lacompanyia esta dividida en arees.
D'una banda, I'agéncia, en la qual produim
els projectes habituals (habitatges, hotels,
etc.), i de l'altra, el lab, on ideem projectes
que ens interessen | que encara no tenen
client. Es com la passarella de la moda, on
sensenyen projectes d'investigacidé que
ens interessen a nosaltres i que, potser
més tard, interessaran a algl més. El 60%
del que fem té a veure amb els projectes al
lab. El 40%, amb encarrecs a l'agéncia.
Un exemple.
Hem fet un cataleg dedificis d'algada, una
idea que el sector ens han destrossat. Es
com qui fa un cataleg de joies. Les Flamen-
co Towers parteixen d'aquesta idea.
El cataleg no implica una uniformitzacic?
Es una provocacié. Ho vam fer perqué vo-
liem aprendre a fer pisos alts. Després, el
client i'el territori els acabaran adaptant.
Es com una granja de porcs: tens garrins i
esperes que sengreixin. En el fons, ens pas-
sem tot el dia seduint. Ets propositiu i has
d'anar convencent. Es com un cami de se-
duccié, perqué alld en qué creus acabi pas-
sant. | a tot aixo se li ha de sumar un gran
‘esforg. Ens entusiasma el que fem! Som
un equip d'una mitjana d'edat de
40 anys.
Quan sorgeix la idea d'un
despatx que combina el
disseny industrial, la jo-
ieria i l'arquitectura?
Des de sempre. Larqui-
tectura és molt lenta,
i jo busco la rapidesa.
Aixi, aplicava els con-
ceptes de l'arquitectu-
ra a la joieria per obte-
nir resultats rapids i fer
regalets als meus ligues. El
1989, vam guanyar el Premi
Bagués. La joieria ens ha donat
la possibilitat de jugar amb els ma-
terials; el disseny industrial, d'introduir-nos
en la produccié en série, i l'arquitectura ens
ofereix una visié global. Quan barreges les
disciplines, la feina senriqueix.
En qué cosisteix el servei Respostes?
Es una mena de consultoria. Imagina un se-
nyor que té vaixells de fibra de vidre. Inten-
tem que amb les seves eines pugui també
fer altres productes. Aprofitar sinergies.
Més que pensar productes, pensem es-
tratégies al voltant de les possibilitats que
tenen determinades companyies.
| si entre proposta i proposta els resultats
no son els que t'esperes, qué fas?
Em torno a aixecar. M'emociono amb el que
faig i m'hiimplico amb moltes ganes, tot i que
mequivoqui milions de vegades. Costa que
la gent confiien el mén de les idees. B



