DE LA MANO DE

XAVIER CLARAMUNT:

TIENDAS MUTANTES

Paseando por la calle, Xavier Claramunt anota las transformaciones cotidianas que permiten
el funcionamiento de tres lugares comunes: un quiosco de prensa, otro de animales y un
meson. Y los compara con cuatro de sus proyectos: cuatro tiendas que también cambian, ya
sea porque invaden la calle o porgue enganan con los reflejos y la luz. Por ANATXU ZABALBEASCOA

Antes desde ADD +
Claramunt y ahora
desde Equip Xavier
Claramunt, este arqui-
tecto desarrolla una
prolifica carrera que
no encuentra limites
en la escala: lo mismo
se enfrenta a un hotel
de ultima generacion
como el Chic & Basic
que a una tienda o un
anillo. Junto a él, un
extenso equipo, del
que la mitad se dedica
a hacer maquetas, una
prueba del grado de
experimentacion de
Sus proyectos.
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Este arquitecto barcelonés es la cara visible
de uno de los estudios mas singulares de
Espana. Firma con idéntica soltura los cubier-
tos tatuados de Ferran Adria o un edificio de
fachada mutante, indefinida por un efecto
que recuerda a la velocidad desde la quietud,
para un concesionario BMW. Sus exquisitas
joyas se venden por todo el mundo y sus
viviendas son, cada una de ellas, una rein-
vencion del terreno doméstico. Los espacios
comerciales, la otra especialidad de la casa,
no podian ser menos. Las tiendas ideadas por
este estudio cuentan historias, como a él le
gusta citar, y dejan ver la mano de un profe-
sional que dibuja con trazo firme una estante-
ria, un lavabo, una escalera de cristal o una
fachada curva. Claramunt explica a Disefo
Interior el cuento de sus locales comerciales.
Vamos a empezar fijandonos en las cosas que
cambian, como hacen desde su estudio,
Equip, para hallar la clave de su arquitectura.
Claramunt lo quiere explicar con una historie-
ta: “A veces para combatir el mal aliento
antes de una reunion medianamente impor-
tante intentamos apelar a un caramelo salva-
dor. A veces no nos quedan caramelos. Y a
veces, la reunion es tan temprano que tene-

mos que correr hasta el quiosco para com-
prarlos. Justo esas veces, maldita sea, nos
topamos en plena calle con una caja compac-
ta, silenciosa, egoista y desconfiada que no
da ni los buenos dias. De todas maneras lo
podriamos haber intuido de haber

tenido en cuenta que ya habiamos pasado,
minutos antes, junto a otras cajas igual de
compactas, egoistas y desconfiadas, pero en
version bullanguera, ahi en medio de la calle.
Es en momentos como éstos, en que parece
que estas en el lugar equivocado a una hora
aun mas inconveniente, que a veces, solo a
veces, se te abren los ojos a situaciones coti-
dianisimas ante las que no te habias parado a
pensar nunca. Entonces un pequeno desajus-
te te permite repensar o simplemente descu-
brir algunos mecanismos, usos o costumbres
que ya estaban por ahi, algunos vigjisimos,
pero que mira por donde los redescubres

y puedes aplicar a tus trabajos de cada dia.

Y esta vez los mecanismos que hemos recogi-
do por ahi nos sirven para crear situaciones
que cambian. Que son de una manera, pero
luego son de otra, y que con esa transforma-
cion modifican el lugar en que nos movemos
y, a veces, incluso el como nos movemos”.

NUESTRO RECORRIDO Comienza con un paseo por Barcelona, durante el que Xavier Cla-
ramunt se topa con tres interiores transformistas: un quiosco de prensa, otro de animales y el
Meson del Café. Y finaliza explicando cuatro de sus tiendas: Frederic Homs (Barcelona), Galeria
del Passatge (lgualada), Tienda BathTime (Barcelona) y Cristaleria Espai Urba (Granollers).



DE LA MANO DE

QuIoSCO DE'PERI[']DI[IUS, BARCELONA
UNA CAJA MAGICA: APRETADA 0 DESPLEGADA

“Dejandonos de rodeos diremos que la prime-
ra caja es lo que a primera hora del dia,
nunca antes, se abre para convertirse en un
quiosco de periddicos, revistas, libros, fasci-
culos, souvenirs y golosinas. Una caja magica
que abarca mas de lo que aprieta y tiene que
extenderse por tierra, mar y aire, mas alla de
sus estrictos dominios para invadir el area
que permita controlar una pareja de ojos de
quiosquero, a veces parlanchin, a menudo
taciturno y adormilado. ‘Buenos dias, deme
buenas noticias. O mejor, ilustreme un poco,
mejor visualmente, que lo que entra por los
ojos entra mejor. Ah no, que a lo que venia
era a por unos caramelillos. No, para la tos
no, para..., bueno eso'. Y es que no deja de
sorprender la energia necesaria para ordenar,
distribuir y hacer visible ese guirigay de pro-
ductos editoriales. Cada dia hay que disemi-
nar todo lo que tienes ahi dentro ocupando el
minimo espacio sabiendo que por la noche,
venga, otra vez todo para adentro.”
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