EXIT XAVIER CLARAMUNT

Xavier Claramunt
(lgualada, 1965) es
Arquitecto por la ETSA de
Barcelona, miembro fun-
dador de ADD+Claramunt,
profesor de Arquitectura,
Interiorismo y Joyeria en
diversos centros. Su acti-
vidad profesional abarca
campos tan diversos como
el diseno industrial, la
joyeria y el disefio de inte-
riores. Entre los premios
recibidos por sus trabajos
cabe destacar el ADI FAD
para la linea de bano
Container, el Laus por el
pack CHCL DuchClaramunt
y el Primer Premio Espai
Picasso 2002 del COAC.
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