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IDENTIDAD

DE MARCA

Una piel de hormigdn que prepara al cliente para
el entorno, una valla publicitaria que absorbe ha-

La puerta que comuni-
ca con la calle esta rea-
lizada en metacrilato
transparente. De este
modo, todo el estable-
cimiento se convierte
en un gran escaparate
Ilamativo y multicolor
que proyecta autentici-
dad y singularidad.

cia el interior y unos contenedores que aguantan
la ropa expuesta flotando. Los grafismos y tipo-
grafia expresan una fuerte identidad de marca.
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ara la reforma de este local co-

mercial en Reus, se

minima inte n
el mayor resultado. Inicialmente,
local estaba formado por lanta

baja, dedicada a exposicion, y una primera

ta para almacén. Tra:

bano, las escaleras y los ves

El local, condicionado por la configura-
cion de la finca, cuenta con dos plantas: la
baja de exposicion y la alta para almacen,
con una superficie total de 82 m2
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La fria iluminacién del
espacio a base de una
gran pantalla luminosa
queda sumergida den-
tro de las imagenes
tipograficas de la
marca. Focos halége-
nos a lo largo del local
y en puntos estratégi-
cos de la entrada, enfa-
tizan la creatividad y el
disefio del proyecto.
Mobiliario y marquete-
ria de Essa Punt

68 rrovecto conTract

La finalidad era que con la minima inter-
vencion y con la utilizacion de sélo tres ma-
teriales, el lugar tomase el caracter necesa-
rio para formar parte de la imagen global
que tiene todas las tiendas Frederic Homs.

Esta imagen se trabajo conjuntamente
con el equipo de grafistas publicitarios, quie-
nes marcaron la base para desarrollar el sis-
tema, que se compone de tres elementos ba-
sicos: la valla publicitaria, una piel de hormi-
gon técnico y los contenedores del producto
expuesto.

La valla publicitaria es un elemento muy
marcado en cada una de las tiendas Frederic
Homs, donde la identidad de la marca consi-

gue un potente efecto visual. Las imagenes
de la campania publicitaria se colocan estra-
tégicamente por todo el espacio, cubriendo
las puertas de los probadores, en el altillo, e
incluso en el techo, convirtiéendose en la ilu-
minacion de la tienda.

En la creacion de este espacio se emplea-
ron placas de hormigén prefabricado de
100x100 cm que se asentaron en el pavi-
mento existente o se colocaron vertical-
mente, forrando las paredes. Estas placas, al
doblarse, entran a formar parte de un mos-
trador, de un expositor y del resto del mobi-
liario del establecimiento. Se opt6 por este
tipo de hormigdn puesto que permite ser co-






