ZONA ABIERTA TIENDA FREDERIC HOMS

IDENTIDAD

DE MARCA

Una piel de hormigdn que prepara al cliente para
el entorno, una valla publicitaria que absorbe ha-

La puerta que comuni-
ca con la calle esta rea-
lizada en metacrilato
transparente. De este
modo, todo el estable-
cimiento se convierte
en un gran escaparate
Ilamativo y multicolor
que proyecta autentici-
dad y singularidad.

cia el interior y unos contenedores que aguantan
la ropa expuesta flotando. Los grafismos y tipo-
grafia expresan una fuerte identidad de marca.

PROYECTO: ADD+Arquitectura;
Aas, Suner.
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ara la reforma de este local co-

mercial en Reus, se

minima inte n
el mayor resultado. Inicialmente,
local estaba formado por lanta

baja, dedicada a exposicion, y una primera

ta para almacén. Tra:

bano, las escaleras y los ves

El local, condicionado por la configura-
cion de la finca, cuenta con dos plantas: la
baja de exposicion y la alta para almacen,
con una superficie total de 82 m2
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La fria iluminacién del
espacio a base de una
gran pantalla luminosa
queda sumergida den-
tro de las imagenes
tipograficas de la
marca. Focos halége-
nos a lo largo del local
y en puntos estratégi-
cos de la entrada, enfa-
tizan la creatividad y el
disefio del proyecto.
Mobiliario y marquete-
ria de Essa Punt
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La finalidad era que con la minima inter-
vencion y con la utilizacion de sélo tres ma-
teriales, el lugar tomase el caracter necesa-
rio para formar parte de la imagen global
que tiene todas las tiendas Frederic Homs.

Esta imagen se trabajo conjuntamente
con el equipo de grafistas publicitarios, quie-
nes marcaron la base para desarrollar el sis-
tema, que se compone de tres elementos ba-
sicos: la valla publicitaria, una piel de hormi-
gon técnico y los contenedores del producto
expuesto.

La valla publicitaria es un elemento muy
marcado en cada una de las tiendas Frederic
Homs, donde la identidad de la marca consi-

gue un potente efecto visual. Las imagenes
de la campania publicitaria se colocan estra-
tégicamente por todo el espacio, cubriendo
las puertas de los probadores, en el altillo, e
incluso en el techo, convirtiéendose en la ilu-
minacion de la tienda.

En la creacion de este espacio se emplea-
ron placas de hormigén prefabricado de
100x100 cm que se asentaron en el pavi-
mento existente o se colocaron vertical-
mente, forrando las paredes. Estas placas, al
doblarse, entran a formar parte de un mos-
trador, de un expositor y del resto del mobi-
liario del establecimiento. Se opt6 por este
tipo de hormigdn puesto que permite ser co-



IDENTIDAD DE MARCA
Y COMUNICACION

La colaboracion del estudio Pep
Valls con Frederic Homs se ini-
cia hace siete anos. A lo largo de
todo este tiempo se ha trabajado
para conseguir una identidad de
marca y de comunicacion estre-
chamente ligada al trabajo crea-
tivo que lleva a cabo Homs en
sus colecciones. De esta puesta
en comun nace el concepto
"Ownwear" (tu propia ropa) que
refleja claramente la idea que se
quiere transmitir y que se aplica
tanto en el tratamiento de la
ropa y su diseno como en la ma-
nera de establecer dialogos con
las personas a quienes van diri-
gidas las acciones de comunica-
cién. La misma idea se refleja en
la marca identificativa: “The Fre-
deric Homs Ownwear".

Otro factor diferencial es la
busqueda de un concepto base
sobre el cual se desarrolla toda
la propuesta de comunicacion y
que tiene como eje principal la
revista monografica Ownnews.
Este trabajo conceptual empezo
con la propuesta “The Tomato
Power” para seguir con “The Oc-

topussy Kiss”, “We love you
crazy”, y para la Gltima tempo-
rada “If you paint, don't smoke”.
Todos los valores, tanto grafi-
Cos como comunicativos, que se
han encontrado durante todo
este tiempo se han reflejado en
el tratamiento de las tiendas
Frederic Homs para conseguir
una total conexion con las per-
sonas gque utilizan su ropa, en
un espacio identificativo, perso-
nal. Palabras, mensajes, frases
que envuelven y a la vez plan-
tean imagenes graficas contun-
dentes, pero que también propo-
nen una lectura de contenido.
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plata baja seccion longitudinal
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La desnudez en la

exposicion de la ropa

se rompe con el esta-
| llido de la valla publici-
taria esparcida a lo
largo de todo el techo
del local. Pep Vall es el
encargado de este
disefo grafico que se
prolonga por uno de
sus laterales hasta lle-
gar al fondo, ocultando
los probadores y el
acceso al almacén.
Las paredes laterales
y el suelo se forran de
placas de hormigon
técnico que se doblan
haciendo de expositor
en sentido longitudi-
nal. Apoyadas en el
hormigon, se ordenan

todos los contenedo-
res de metacrilato
transparente. La finali-
dad de las transparen-
cias es dotar de todo
el protagonismo al
producto: la ropa.

FICHA TECNICA Tienda Frederic Homs, Lloberas
46, 43201 Reus, Tarragona. Proyecto: ADD+ Arqui-
tectura: Claramunt, De Mas, Sufier. Pellaires 30-38
Nau g. 08019 Barcelona, T: 933034660. Proyecto
Grafico: Pep Valls Estudi, Pje. Vives 19, 08700 lgua-
lada. T: 938052464. Promotor: Frederic Homs. Pa-
vimento: Escofet, T: 933185050. Mobiliario y mar-
queteria: Essa Punt, T: 933179746. Construccion,
climatizacion, electricidad y pintura: M. Vilella,
Reus, T: 977341293, Presupuesto total de la obra:
78.000 euros

a entrada que se

luminc

des laterales, 10 que contnbuye a
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